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EDITAL DE DISPENSA LICITACAO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 226/2019 - DIGITAL 525/2019 -
DISPENSA DE LICITAGAO PARA COMPRAS E SERVICOS N° 073/ 2019
INTERESSADO: Fundagéo Arte e Cultura de llhabela — FUNDACI

OBJETO: Contratagdo de Empresa para o planejamento de comunicagdo institucional da
FUNDACI e o levantamento de processos licitatérios necessarios para o ano de 2020.

TOTAL: R$ 16.000,00 (dezesseis mil reais) -

FORNECEDOR: Y.S.l. ASSESSORIA O IRIS WENCESLAU DE JESUS ME

ENDEREGO: RUA ANTONIO LISBOA ALVES, 408, VILA, ILHABELA — SP, CEP 11.630-000

CNPJ: 27.607.460/0001-39 ' | 2
' TELEFONE: (12) 3896-3594

FUNDAMENTO DA DISPENSA:
Fundamento Legal: Lei Federal 8.666/93. -
Art. 24, inciso Il, da Lei Federal n°® 8. 666/93 E atualnzagoes posteriores.

II - para outros servigos e compras‘de valor\até 10% (dez por cento) do limite previsto na alinea

" do'inciso Il do artigo anterior e para alienagbes, nos casos previstos nesta Lei, desde que
néo se refiram a parcelas-de um mesmo serwgo, compra 0 allenagao de maior vulto que possa
ser realizada de uma vez.

1.0.0.

1.1.0.

2.0.0.

2.1.0.

JUSTIFICATIVA

Justifica-se a necessidade da referida contratagéo para a realizacdo dos processos de
comunicag&o institucional da FUNDACI, internos e externos, para os eventos dos meses

~de agosto, setembro, outubro e novembro de 2019.

DO PAGAMENTO

As despesas correrdo por conta da. dotag:éo orcamentaria prépria do orgamento,

obedecido ao principio da anualidade orgamentaria e, em especial, a dotagéo - reduzndo n°1 1
Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica da FUNDACI: 339039.

253

. A contratagdo se dara mediante a confeccdo de contrato, com inicio previsto apés

assinatura de contrato em comum acordo com a CONTRATADA e a CONTRATANTE.

3.0.0.

RAZAO DA ESCOLHA DO FORNECEDOR/EXECUTANTE:




>

* Padronizagdo de Releases de Atividades e Agées
01 4 meses
Executadas pelo contratante
Recepgéo, analise, encaminhamento para o] setor
02 4 meses _
. | competente de Riders técnicos
103 | 4meses Padronizagéo de postagens em midias digitais
' Padronizagéo de iextos,, publicacdes e propagandas para| , ' ‘
A e LT : R$ 16.000,00
04 4 meses jornais, revistas,c midias digitais e .veiculos de : :
comunicagao tradicionais.
: o Planejamento, definicio e execugéo de itens relativos |
05 | Mensal | a publicidade e propaganda das ag:oes realizadas|;
| pela contratante.
06 Manaal Geragéo e Padromzagao de relatérios de atrvrdades
: : institucionais. -
07 Merisal Definicdo de processos Ircrtatonos para o ano de
! 2020. < . .
L ia s R o - R$16.000.00::.-

Fundacdo Arte e Cultura de llhabela — FUNDACI . ] 8 : @]
Rua Dr. Carvalho, 80 — Centro — Ilhabela— SP - CEP 11630-000 e ,,—/\/
CNPJ 03.206.986/0001-49 — L.E. Isento . cpumpacr
(12) 3896-1571 e 3896-2439 — Fone: (1 2) 3896-1747 imsciiarenis
licitacoes@fundaci.org

3.1.0. Para a escolha do fornecedor, foi realizada pesquisa de mercado sendo coletadp
cotagbes de pregos no comercio local e regional: Y.S.I. ASSESSORIA com valor de R$

-16.000,00 (dezesseis mil reais), FOSSENATTI COMUNICACAOE EVENTOS com valor de R$
~ 18.000,00 (dezoito mil reais) e MCS PRQDU(}OES E ASSESSORIA com o valor de R$ j
17.300,00 (dezessete mil e trezentos reais), cotac;ée‘s estas que acompanham o processo de

dispensa. Dentre as cotagdes verificou-se que, a empresa que ofertou proposta mais vantajosa .
para a FUNDACI e para o municipio foi Y.S.l.. ASSESSORIA, sendo que a mesma ofertou
proposta para maior numero de servicos e menor custo beneficio aos mesmos de R$ 16.000,00

: (dezessens mil reais), conforme tabela abaixo:

A vista da realizacdo da despesa ser por Dispensa de L|C|tag:ao com fundamento nos motivos ., -
expostos acima, e de conformidade com a Lei 8. 666/93 e posteriores alteragoes
(>9) Homologo a reallzag:ao da despesa. :

() Indefiro a realizagéo da despesa.

llhabela, 31 de julho de 2019

- ..______‘____\ ~
Presidente da FUNDACI
Adalberto Henrique da Silva Lopes




Fundacdo Arte e Cultura de Ilhabela — FUNDACI : O
Rua Dr. Carvalho, 80 — Centro — Ilhabela — SP - CEP 11630-000 ,,_/\/ ~
CNPJ 03.206.986, /000] -49 — LE. Isento 4 : : et
(12) 3896-1571 e 3896-2439 — Fone: (12) 3896—1747 : e e
llCltacoes@fundam org :

- ANEXO DO EDITAL DE DISPENSA LICITAQAO — TERMO DE
. REFERENCIA

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 226/2019 - DIGITAL 52512019
DISPENSA DE LICITAGAO PARA COMPRAS E SERVIGOS N° 073/ 2019
INTERESSADO: Fundagéo Arte e Cultura de llhabela — FUNDACI :

'OBJETO: Contratac}éo de Empresa ba.ra 0 ‘plénejamentode comunicagao instituciqnal da
* FUNDACI e o levantamento de prt‘)cessos licitatérios necessarios para 0 ano de 2020.

v

Para execugéo dos trabalhos objeto desta contratagao a empresa contratada devera seguir os
segumtes cntenos abaixo elencados: ‘

1 PRODUGI‘-'\O DE RELEASES DE EVENTOS:

'Na assessoria digital entender 0 que é release é conhecer tecnlcas para potencuallzar 0s
resultados das estratégias. utlllzadas

1.1 Estabelecer comumcac;ao com conteudo que abordam eventos, agoes elaboradas no
planejamento de comumcagéo

2 De forma clara e sucmta elaborar textos, com aprovacgéo da chefia, como meio de
divulgacéao dos trabalhos para 0 ‘publico externo quer seja na midia tradicional, quer
sejaem mldla dlgntal :

W

1.3 Apés publicagéo, de forma transparente, fornecer relatérlos de todas as pubhcag:oes por’»
ordem cronolégica e de lmportanCIa :

1.4 No relatorio, apresentar-céplas das publicacdes, fisicas e/ou virtuais.

1.5 Captar nos setores responsaveis, contetdos relevantes para publicagdes, por meio de
ferramentas. escritas, tais como: pesquisa setorial, dialogos por e-mail ou WhatsApp,
com copias, e também por entrevistas com as pessoas “cabega” pelo evento/agdo. -

1.6 Seguir regras fundamentais na eétrutura(;éode release:

Titulo-

Subtitulo

Lide

Corpo do release
Informa¢des complementares.

_-\..'_k-A_.l-l
o000
ABRWN =
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1.7 Os textos deverao ser atrativos, curtos ObjetIVOS & preC|sam transmitir a informagéo
pr|nC|pal do texto. '

1.8 Os documentos oriundos deste trabalho, dever&o ser assinados pelo responsavel pela
~ publicagéo, informando antes do feito, quais as midias a serem utilizadas e se o gestor
concorda com o que esta escrito. :

- 2. PADRONIZAGAO, ANALISE, ENCAMINHAMENTO PARA (0 SETOR COMPETENTE DE

RIDERS TECNICAS

Rider tecmco € o nome do documento que compila todas as caracteristicas técnicas de
um espetaculo ou de uma sala. Durante a negociagéo é normal a troca de Riders entre o
_projeto e o espacgo de acolhimento (venue) antes da contratualizagéo do espetaculo. S6
depois de analisados e confirmados pelos dois diretores técnicos (da banda e.do espago)

€ que se pode confirmar o espetaculo. :

Os Riders sao feitos para serem cumpridos e adaptados Todo o Rider técnico devera ser -
- cumprido na integra por parte do produto do espetaculo. :

Existem dois tipos de Riders técnicos — o0-do espetéculo e o da sala

O Rider técnico € um documento de 1 ou-2 paginas, ndo mais. Este complla todas as

necessidades tecmcas (luz, som video e cenografia) e descreve como queres que o] palco

esteja quando a equipa técnica (ou a banda) chega ao palco

Em suma, o Rider técnico do espetaculo resume ’

g Quantas pessoas tem a banda/projeto na commva'?

2.2. Lista de Vias - Uma tabela descritiva de todos os mstrumentos e Backlme que
o projeto traz e quais o que espera que o espago tenha (por exemplo
microfones), :

23. Descri¢gdo de todo o-material de som de frente e de palco que o pro;eto vai
necessitar. ;

2.4. Stage plot, isto €, um mapa exemplo de como se vai dlspor a banda/grupo no: .-

~ palco. : '
2.5.Desenho de luz, isto €, um mapa detalhado de como sera necessaria montagem
da iluminagdo para o espetaculo '

2.6.Breve descricdo das necessidades de video :

2.7.Mapa de implementagdo da cenografia do espetaculo

2.8.Link para video com excerto de espetaculo passado, ou musica, para 0 caso.

2.9.Todos 0s teus contatos / contatos do responsavel técnico.

22,10, Nota de agradecimento, porque uma boa primeira impressao é um pas_so,‘
- largo para uma boa relagéo. :
PR Adaptagao Do Rlder técnico ao local onde ira tocar.

3. POSTAGENS E MIDIAS DIGITAIS -
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31 Definicdo de estratégias para ser evidenciado em rede socnal por |ntermed|o de .
publlca(;oes organicas e posts patrocmados

3.2.Uso diario de canais sociais, por medsa de 16 a 20 munutos para criar uma boa
~|mpressao da marca “FundaCI i

3.3. Postagens que promovam a consciéncia da marca FundaCI

3.4. Personalizagdo de mensagens de conscientizacdo da marca “Fundaci’.

3.5. Mensagens sensiveis ao tempo (calendario) e noticias (eventos).

3.6. Utilizac&o de ferramentas de analises sociais para permitir gerenciar o alcance da marca-
“Fundaci” em varias plataformas de forma coerente em um determmado perlodo de
tempo. »

3.7. Promover publicagées de um influenciador de midia soc:al O influenciador cria
conteudo bonito para seu proprio_publico e plataforma social, fazendo‘com que cada

- post seja ainda mais apreciado e compartilhado por seus seguidores mais fiéis. Se a

" marca estive associada a uma publicacéo viral, ela aparecera mais alta nos rankings de
pesquisa do Google. As publicagdes de influenciadores s&o 6timos contetdos para
amplificar em todas as plataformas sociais porque possuem elementos mais humanos,
‘em oposicdo a anuncios diretos, além de oferecer o bdnus adicional de fornecer
contetido de qualidade que & envolvente, oportuno e sob medida para o seu publico.

4. CRIAGAO DE TEXTOS, PUBLICACOES E PROPAGANDAS PARA JORNAIS,
REVISTAS, MIDIAS DIGITAIS E VEICULOS DE COMUNICACI\O TRADICIONAIS.

41. Preocupar-se com a estrutura de texto para facnlutar a construc;ao do contetdo.e para
deixar o release mais atraente.
- 4.2.0s meios de comunicagao social sdo todos os tipos de aparatos analoglcos ou d|g|ta|s
utilizados para transmitir textos, imagens e audios para uma massa heterogenea e
~ indeterminada de pessoas.
4.3.Meios de comunicagdo mais conhecndos sao livros, jornals revustas radio, cinefna,
televisdo, gravagoes (discos de vinil, fitas cassetes, VHSs, cartuchos, CDs, DVDs Blu-
ray, etc), video games e internet. :

4.4, Deve-se ter uma organizagdo ampla e complexa para atmglr os meios de comunicagéo
em massa, através de um processo social onde sé&o trocadas mensagens através de
um canal, dentro de um contexto, com determinados efeitos e atividade social.”

4.5 Utilizar-se adequadamente dos processos de mediagdo de comunicagéo: aparelhos e
dispositivos mecanicos, elétricos e eletrénicos, que possibilitam o registro permanente
e a multiplicagdo das mensagens impressas (jornal, rewstas livro) ou gravadas (disco,
radlo) em milhares ou m||hoes de coplas

5. PLANEJAMENTO, DEFINI‘C.AO E EXECUCAO DE ITENS RELATIVOS A PUBLICIDADE
E PROPAGANDA DAS AGOES REALIZADAS PELA CONTRATANTE.

Este item corresponde especnﬂcamente ao que dita a Lei n°12. 232 de 29 de abril de 2010
(I|C|tagao para publicidade) que dlspoe sobre as normas gerais para I|C|tag,ao e contratagao pela
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administragdo publica de servigos de pubhcndade prestados por intermédio de agencnas de
propaganda e da outras provudenmas

6. CRIACAO DE RELATORIOS DE ATIVIDADES INSTITUClONAIS DE CARATER
MENSAL E QUADRIMESTRAL.

6.1. Relatério mensal que“resume as atividades executadas e os resul_tados das ag:c")es :
- propostas no plano de trabalho para 0os meses analisados. :

6.2. Os resultados seréo esfabelecidos como metas qualitativas necessarias para a gestéo -
e operacuonallzag:ao das acdes da administragdo da Fundaci.

6.3. Propor indicadores para avaliar o cumpnmento das metas qualltatlvas alladas ao

, '} ' quantitativo de acdes previstas. - :

’ 6.4. Dentre os temas abordados: para a metas qualltatlvas e quantltatlvas alguns poderao
ser mensurados pela régua de entrada de documentos pelo setor de protocolo da
Fundacn tais como: {

6.4.1. Projetos proprios da Administragéo;

6.4.2. Projetos propostos pelos entes pares;

6.4.3. Projetos propostos por pessoas fora da Fundag:éo;

'6.4.4. Projetos propostos e concluidos;

6.4.5. Projetos propostos e suspensos ou cancelados

6.4.6. Projetos propostos em transito;

6.4.7. Projetos que poderéo ter continuidade:
6.4.7.1. Projetos que seguirdo o caminho sozmho :
6.4.7.2. Projetos que s&o de interesse da administrag&o da Fundagéo;
6.4.7.3. Projetos que séo de interesse da a'dministragéo superior,;
6.4.7.4. Outros...

3 6.5.Das atividades descritas nos relatorios, especificar as agoes reahzadas no perlodo se
for quadrimestral, mensal bimestral, etc, e tambem as agdes programadas e
complementares. :

6.6. Para cada processo de avaliagdo realizado devera ser produzudo um documento_
técnico, conforme modelos em anexo.

8.7
AC()ES‘IPROJETO_S ' | RELATORIOS A SEREM
ety ENTREGUES (*)
Agoes desencadeadas no periodo: més...... :
ameés..
PrOJetos programados para o perlodo 5 iah
més... a més..

(*) Quantidade igual ou superior ao nimero de acoes / pro;etos em razédo de desdobramentos.
6 8. Os relatoérios deverao ser envuados a Admmlstragao sendo um exemplar lmpresso e
outro eletrénico. .
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6.8.1. Os relatérios das a¢des desencadeadas no periodo agosto & novembro podem
ser encaminhados de imediato.

6.8.2. Em relagéo aos pro;etos com continuidade para 0 ano de 2020, ha necessidade
de enviar relatorio parcnal com atmdades desenvolvidas, até a data limite ora
estabelecida. : :

" 6.9.Quanto aos contetdos dos formularios:

6.9.1. Objetivos do Processo Avaliativo reallzado
' Mencionar 0s objetlvos que definiram o propésito do processo.

6.9.2. Descrigao dos métodos e dos mstrumentos de levantamento de dados.
Descrever quais foram os métodos (“‘como” foram coletados os dados e realizado
o seu levantamento — forma de organizagéo e de procednmentos) e 0s

: mstrumentos utilizados (questlonarlos formularios, roteiros de entrevistas,
: outros) ANEXAR exemplar (ES) do(s) instrumento(s).

6.9.3. Descri¢édo dos métodos e dos instrumentos de processamento de dados.
Descrever quais foram os métodos -(‘como” foram processados 0s dados
levantados — planilha eletronica, editor de texto, etc. ) ANEXAR exemplar(es) do(s)
mstrumento(s) e, no caso de software especnﬂcar caracteristica(s)-e médulo(s)
utilizado(s).

6.9.4. Descricdo dos métodos para andlise dos dados. :

- Descrever quais foram as abordagens (qualitativas elou quantitativas) que
orientaram a analise dos dados (analise estatistica, andlise de conteudo outras).
© 6.9.5. Relat6rio com a analise dos resultados.
Pode envolver andlise comparativa de resultados, uso de tabelas graficos ou
 estatisticas, analise qualitativa de questbes abertas, outros.
. 6.9.6. Relatério mdlcando as agoes realizadas para dlvulgagao dos resultados,
incluindo: :
6.9.6.1. Pubhca(;,oes reahzadas visando a dwulgagao dos resultados (ANEXAR
exemplares); =
6.9.6. 2 Reumoes semlnanos workshop e outras acdes de dlvulgagao reallzadas
“para a socializagéo dos resultados.
6. 9.7. Relatério com indicacéo da utilizacao dos dados por dlferentes setores da
 Fundaci, incluindo: \
6.9.7.1. Avaliagdo dos resultados alcangados pelos setores da Fundaci, apds a
implementacdo de agdes e atividades suscitadas peio processo de avaliagéo
em foco, quando for o caso. :

'6.9.8. Avaliagdo-Sintese da(s) acao(des) desencadeada(s) em cada projeto.

v aspectos positivos; :

v' aspectos que requerem redlmensmnamentolrewsao

v descrigdo das agdes e atividades desencadeadas para supera(;ao dos
obstéculos e problemas detectados na avaliagao; '

v novos processos avaliativos, realizados elou sugendos

6.9.9. Outros dados/informagdes considerados relevantes para o processo de
autoavaliagdo mstntumonal .
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: CONSIDERACOES GERAIS

7.1. Todos o0s mstrumentos de analise e avaliagbes deverao ser atestados pro servidor
publico desngnado pela admmustrag:ao ou pelo setor de controle interno da Fundaci.

7:2.0° contrato onundo deste Edltal de Dispensa seguird a Lei Federal n 8.666/93 e .
alteragdes posterlores

lhabela, 31 de julho de 2.019

~ Adalberto Hehrique da Silva Lopes
Presidente da FUNDACI :
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MODELO 1
':‘:RELATCR{:QN ___ RESPONSAV§L PELA ELABORAQAO DORELATESRIO_
Datade envno ';:)a:rat‘l’ o Data de receblmento ’ dd relatono 5 pelo’
Vsetor__/_(_l_ L éetro‘}r - // . ;
jRe:Ia‘tjéri'c’) f;aféré-se aé penodode s I / :

Trata-se de relatério (___) final (___) parcial

Objetivos do processo avaliativo realizado:

‘Descricdo dos métodos e dos instrumentos de levantamento de dados.
Descricdo dos métodos e dos instrumentos de grocessaménto de dados
= ADe’scrig:éo dos métodos para analise dos dados

Relatério com a analise dos resultados

| Relatério indicando as acdes realizadas para divulgacdo dos resultados
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Relatério com indicagéo da utiiizagéo dos dados por diferentes setores da FUNDACi

Avaliacdo-sintese da(s) acao(des) desencadeada(s) neste projeto

-

Outros da_doslinformagées\ considerados relevantes para O processo de auto-
avaliacéo institucional e ' :

Data e assinatura do responsavel pela unidade entrevistada

-

llhabela, [ &

-~ Nome:

Assinatura:
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- MODELO 2 -
W T SR s Sue . DS,
F asesl Etapas ["ago [ set [ out | noy | dez | jan | fev | mar | abr | mai | jun [ jul

1 Padromzagao de releases de :
atividades e acgles executadas pelo
contratante..

| 2.Recepgéo, : andlise, |
encaminhamento para o0 setor| -
competente de riders técnicos.

v3.Pad_roni'zagéo de postagens em
midias digitais. :

4 Padronizagéo’ de textos,
publicagbes e propagandas para
| jornais, revistas, midias digitais e

veiculos = de comunicagdes
“tradicionais. ] : '
5.Planejamento, - definicdo - e

execugdo de itens relativos a
publicidade e propaganda das agdes
‘realizadas pelo contratante.

| 6. Geraggo e Padronizagdo de
relatérios de atividades institucionais.

7.Definigao de processos licitatérios
para o ano de 2020.




